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30 masodperc

A diakok szintje, életkora: 14-18
Targy: Bérmely téma
Minden tantargy

A diakok meg fogjak érteni a tomorség fontossagat, és képesek lesznek megosztani egy marketing profilt, amely|
munkaltatonak.

Erintett témak:

Célja:

Javasolt diakok szama csoportonként: | 10 - 15

A f6 tevékenység ideje: 15 perc
Sziikséges anyagok: 1. Id6zit6 — Google "online stopperdra”, amelyet lehetdség szerint nagy képernyore vetithet.

2. froeszkozok
3. Hogyan készitsiink 30 masodperces mini prezentaciot (elevator pitch videot)

3. "Interju és a 30 masodperc ereje" feladatlap

Kompetenciak: Csapatmunka, Munka kiilonb6z6 kornyezetben, Interperszonalis, Kommunikacio, Problémamegoldas,
Rugalmassag és Alkalmazkodoképesség

Elokészito intézkedések, ha vannak -
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Vart eredmények:
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A diakok megtanuljak, hogy ez hogyan miikodik egy eltéré csoportban.
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Varhato6 nehézségek: Néhany didkot nem érdekel a téma

Tovabbi tevékenységek (ha vannak): -

Ido

TEVEKENYSEG (T: tanar; D: diadkok; E: egyéb)

MODSZER

l. Elokészité tevékenység
Cél: A tanulok figyelmének felhivasa a témara

A didkok megbecsiilik, hogy szerintiik mennyi ideig tart 30 masodperc. A didkok
becsukjak a szemiiket, és amint azt hiszik, hogy a 30 masodperc eltelt, felemelik a
keziiket, de csukva tartjak a szemiiket. A tandrnak el kell inditania egy stopperorat, és
nyomon kell kdvetnie, hogy koriilbeliil mikor emelik fel a keziiket. Amikor 30
masodperc eltelt, a didkoknak meg kell mondani, hogy nyissak ki a szemiiket.

Ismertesse a kisérlet eredményeit.

Kérdés-valasz

Kisérleti tanulas

10°

e 30 masodperc fontossaga

A tanar réviden elmondja, hogy a didkok szerint mennyi ideig tart az atlagember
figyelme. Magyarazza el, hogy az atlagos figyelemtartas csak koriilbeliil 30
masodperc!

A tanar elmagyarazza, hogy az allast keres6 embereket gyakran arra kérik, hogy egy
rovid beszédben foglaljak Ossze tapasztalataikat és érdeklodésiiket. Néha ezt
"liftbeszédnek" vagy "30 masodperces reklamnak" nevezik, mert ez az a rovid ido,
amikor a toborzok vagy mas felvételi elbeszélgetés vezetdi lehetdvé teszik a palyazok
szamara, hogy "eladjak" magukat, miel6tt ezen vezetok figyelme elterelédik vagy
érdektelenség kovetkezik be.

Csoportmunka
Reflexiok

Egyéni munka
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A tanar bemutatja a Hogyan készitsiink 30 masodperces "liftbeszéd” videot, amely
bemutatja ezen készségek (Iényegre tord prezentalas) elsajatitasanak modszerét.

https://www.youtube.com/watch?v=Et10P4sHbIA

A diakok megnézik a videdt

Ezutén a hallgatoknak meg kell alkotni a 30 masodperces reklamot ugy, hogy
megvalaszoljak ezeket a kérdéseket a feladatlapon.

feladatlap: a 30 perc ereje:

e Ki vagy és kinek segitesz?

e Miért vagy szenvedélyes abban, amit csinalsz?

e Mi tesz téged egyedivé?

e Hogyan kapcsolodik a jelenlegi lehetdség a céljaidhoz és torekvéseidhez?

Megirjak valaszaikat a reklamban, és felkésziilnek arra, hogy 30 masodperc alatt
kozvetitsék azokat.

Amikor a tanulok elkésziiltek, fel kell allniuk, hogy megosszak 30 masodperces
reklamjukat az osztallyal, mikdzben mérik az idejiiket. Ez kiilonosen akkor hatékony,
ha egy lathaté 30 masodperces stopperdra jar mogottiik.
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1. Zar6 tevékenység

A didkoknak batorito visszajelzést kell kapni, valamint javaslatokat arra nézve, hogy
mit kell tennitiik, hogy fejlédjon ez a készségiik.

Csoportmunka
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